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Tav, parte una campagna per le ragioni del Si

Suiquotidianiuna paginavoluta dal mondo dell impresa: *Pensiamo alfuturo deinostrifigli”

VERA SCHIAVAZZI

APRIMA, seria pubblicita “si
LTav" porta la firma degli im-

prenditori piemontesi
(Unione Industriale, Confindu-
stria Piemonte, Unioncamere, Ca-
mera di Commercio e Transpada-
na),hal'immagine di un ragazzino
che cerca un accordo alla chitarra,
sedutosullerotaiedeltrenoeloslo-
gan«eingiocoil futuro dei nostri fi-
gli». L’hafatta,in poche ore, Barba-
ra Sales, classe 1974, creativa free
lance torinese (nel suo video pro-
mozionalesivedono piercinge mil-
le trasformazioni nel look), dopo
che in via Fanti si era deciso di an-
dareal contrattacco: «C'¢lavisitaal

cantiere, la manifestazione no Tav

esoprattuttoilforterischio che Ber-
sani possa mollare su quiesto obiet-
tivo per difenderne altri, mentre
cercadiformare il governo». Detto,
fatto. 1l direttore di Confindustria
Paolo Balistreri e il commissario
per la Tav Mario Virano hanno ab-
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e
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ad essere in gloco

LAPUBBLICITA

Sopra, la pagina pubblicitaria
adestra, i bambini della
Valsusa allamarcia di ieri

bozzatoicontenuti (10.000 postidi
lavoro, competitivita, efficienza,
ambiente) e lacampagna, o meglio
quello che potrebbe essere 'avvio
di una campagna, € finita sui gior-
nali. «Abbiamo la sensazione che
sia indispensabile risalire la china,
farsentirelavocedichivuole!’ope-

ra e richiamare |'attenzione sulle
buone ragioni per farla al di la di
ogni posizione politica», spiega Ba-
listreri. Che ha in serbo anche
un'altra carta: il numero uno di
Confindustria nazionale Giorgio
Squinzi scrivera a tutte le associa-
zioni locali e alle imprese iscritte

che lavorano nelle vicinanze del

corridoio ferroviario che da Kiev

dovrebbe portare fino a Lisbona
perchiederelorosostegnoerisorse
dainvestirein comunicazione pro-
Tav. «Quellocheabbiamoin mente
—spiega Balistreri—e una sorta di
club, un movimento di opinione
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Il direttore

di Confindustria
Balistreri:
“Dobbiamo
risalire la china”

chemobilitiancheisingoliimpren-
ditoridandoloroun’opportunitadi
dire che cosa rappresenta quest’o-
pera per il loro futuro». Fatto non
secondario, in questo modo i pro-
motori della campagna contano di
trovare anche i fondi per continua-
re. Comunicare in favore della Tav,

e in generale delle grandi opere, &
impresadifficile, anche se in questi
anninonsonomancatiitentativi—
dall’'opuscolo poi ritirato dalla Re-
gione al progetto, tuttora tenuto in
considerazione, di un canale You-
Tube — e in via Fantine sono con-
sapevoli: «E’ pil facile gridare le ra-
gionidel no—dice Balistreri—che
spiegare pacatamente quelle del si.
Ma non possiamo fermarci». Pittin
generale, aspiegare la mobilitazio-
ne c'e anche il timore che i recenti
ripensamenti, a partire proprio dal
Pd, possano portare la Torino-Lio-
ne ad arenarsi, con pesanti multe
dapagareall'Unioneeuroepaeuna
“bruttafigura”internazionaleassai
temuta. EdaTorino potrebbe muo-
vere i primi passi— anche in occa-
sione del convegno nazionale delle
piccole e medie imprese di Confin-
dustria previsto peril 12 e 13 aprile
— unrinnovato protagonismo im-
prenditoriale nei confronti del
TUOVO OVErno, se Ce Ne sara uno.
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